Manajemen Digital Marketing dan Kewirausahaan

Mata kuliah Manajemen Digital Marketing dan Kewirausahaan membekali mahasiswa dengan pemahaman strategis

dan praktis dalam memanfaatkan teknologi digital untuk mengembangkan usaha dan inovasi di bidang pendidikan

Islam. Kajian mencakup konsep pemasaran digital, branding, perilaku konsumen, serta pengembangan jiwa

kewirausahaan berbasis nilai-nilai Islam. Mahasiswa diharapkan mampu merancang, mengimplementasikan, dan

mengevaluasi strategi bisnis dan pemasaran digital secara efektif dalam konteks lembaga pendidikan maupun usaha

mandiri.

Course Learning Outcomes (CLO) :

1) Mahasiswa mampu menjelaskan konsep dasar Manajemen Digital Marketing dan Kewirausahaan dalam perspektif
manajemen pendidikan Islam.

2) Mahasiswa mampu menganalisis peluang usaha dan strategi pemasaran digital pada lembaga pendidikan atau bisnis
berbasis Islam.

3) Mahasiswa mampu merancang model bisnis dan strategi digital marketing yang inovatif dan aplikatif.

4) Mahasiswa mampu mengimplementasikan dan mengevaluasi program kewirausahaan berbasis teknologi secara
profesional dan etis.
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